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Né en 1977 en Banlieue Parisienne, Steve Pitocco comprit dés son plus jeune
age que l'art serait indissociable de sa vie. Aprés les dessins et peintures de
son enfance, Steve découvre le graffiti a 'age de 15 ans, et rejoint les
membres du JCT, qui marquent la deuxieéme vague du mouvement Hip-Hop
en France. Il simpregne de cette culture urbaine et trouve son style, devient
Exit et donne naissance au Koeurélé, ogo créé dans les rues de Barcelone
qu’il appose avec poésie et douceur dans I'espace urbain, son terrain de jeu.

Il décide d'élargir son champ créatif et intégre I'Ecole de design Strate, dont
il ressort dipldbmé d'un master en design industriel en 2001

Ce logo est son petit personnage, il symbolise la liberté et 'énergie positive.
Il est devenu au fil des années comme un label gu’il fait vivre sur les murs
comme ailleurs.

Ce cceur ailé, symbolise sa quéte de liberté et sa soif d’émotions
positives.



Les émotions humaines, dans
toute leur richesse et leur
complexité le fascinent et
lencouragent a les traduire en
Images.

Il puise également dans lart, quil
Soit classique ou contemporain, et
dans les ceuvres de photographes
et cinéastes visionnaires, pour
affiner sa sensibilité artistique.
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Son travail est profondéement
influencé par ce qui lPentoure et
nourrit sa créativité au quotidien. La

nature, avec ses formes organiques et
ses jeux de lumiére, est une source
inépuisable d’inspiration, tout comme
les ambiances urbaines chargées de
vie et d’histoires.
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Un signe simple, spontanément posé sur les murs de la ville, sur des vétements, des réalisations personnelles
inattendus, pour partager une emotion positive. Tout est dans lengagement intentionnel et émaodi




L'AMOUREUX ESSOUFFLE

75X109 ILLUSTRATION -
PAPIER FEDRIGONI 390GR




SOUVENIR SUCRE



ELECTRIC FLOW
110X60 SERIE FLUX COLORE - COLLECTION RENTING ART



L'AMOUR TRIOMPHANT

105X75 ILLUSTRATION -
PAPIER FEDRIGONI 390GR -
COLLECTION ROMARIC BOUSQUET
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DEFLAGRATION GRAPHIQUE ELEVATION COBRA
650X70 - PAPIER TECHNIQUES MIXTES 50X70 - PAPIER TECHNIQUES MIXTES 100X200 - TOILE EN LIN - ACRYLIQUE RESINE - ACRYLIQUE
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FAMILLE AIMANTE
FURAX BARBAROSSA L'AMOUR EN COULEUR 120X110 - BOIS -

60X60 - ACRYLIQUE RESINE - ACRYLIQUE - AEROSOL 02X90 - ACRYLIQUE RESINE - ACRYLIQUE ACRYLIQUE RESINE - ACRYLIQUE - AEROSOL







IN THE STREET

Dés ses débuts, il investit 'espace urbain comme un
terrain d’expérimentation : murs, poteaux, panneaux,
sols... chaque surface devient support a création. Il
ne cherche pas a imposer, mais a proposer une
émotion dans le paysage quotidien.

Son approche est instinctive, souvent spontanée,
toujours réfléchie. A travers ses interventions, il
explore les limites du cadre urbain et joue avec ses
contraintes pour mieux les détourner.

Peindre dans la rue, c’est pour lui un acte de liberté,
mais aussi un engagement : celui de rendre lart
accessible, vivant, connecté a la ville et a ses
habitants.
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FRESQUE PIGNON D'IMMEUBLE DE 7 ETAGE

Villeneuve St George -~ Agence GLV
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DIVERS PROJETS

1) Store Dize x Koeurélé - Montreuil 2024
2)Fresque "Machine organique” Paris 10 éme
arrondissement 2023
3)'La Paix ga urge" Perpignan 2025
4)"L'amour:surgit 1a ou on ne l'attend pas" Saint
Pierre La Reunion - 2019
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COEUR A VIF

A L'AGE D'OR PARIS 13 EME
_ARRONDISSEMENT
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COLLABORATION
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Koeurélé a collaboré au fil de sa carriere avec des
artistes de renom tels que Grand Corps Malade,
Alicia Keys ou Kery James, ainsi qu’avec des
marques ou entreprises aux fortes ambitions
créatives.

Son travail s’est décliné sous differentes formes:
« Graffitis dans 'lespace urbain
« Fresques murales monumentales
« Création design de ligne de vétements
« CEuvres sur toile
« Direction artistique
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KOEURELE BRAND




Koeurélé Brand, c’est Pexclusivité associée a un univers
artistique singulier.

Des drops limités, congus comme des piéces fortes, qui
prolongent mon ADN creéatif.

Ici, on ne parle pas seulement de vétements.

On parle d’'une extension naturelle de lart, d’'une fagon de porter
une vision, une attitude, une énergie.

Chaque piéce est pensée pour ceux qui veulent afficher plus
qu’un style:

une identite, un statut, une appartenance a une famille.

Koeurélé Brand, c’est une vibe collective.

L’objectif est clair : proposer une expérience unique, construire
une communauté qui vit, partage et fait rayonner l'esprit
Koeuréle.

En assumant un positionnement streetwear premium, on
revendique des standards éleves, inspirés des réféerences
iconiques, tout en y injectant notre propre folie créative : un
style singulier, addictif et profondément engageant.
C’est notre brand love story.




Koeurélé, c’est aussi plus gu’un univers
artistique:

c’est une invitation a partager, initier et
éveiller la créativité de tous a travers des
moments de sensibilisation a l'art urbain.
Dans une approche a la fois pédagogique
et ludique, lartiste Steve Pitocco propose
des expériences uniques, accessibles a

|, 1\\1'\-" -:'f tous les publics, grace a des outils sur
EXPERIENCES HUMAINES & CREATIVES mesure comme le Normograff — une

création originale signée Koeurélé.
Inspiré des anciennes regles a lettres
perforées, le Normograff est le tout
premier outil créatif imaginé pour
permettre aux petits comme aux grands
de s’initier au graffiti.

A la fois outil de customisation, support
pédagogique et passerelle vers la culture
urbaine, le Normograff incarne
parfaitement lesprit Koeurélé : libérer
'imagination, valoriser lexpression
personnelle et rendre lart accessible a
tous.
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CONTACT

BOOKING / PRESTATION / PLACEMENT
e LATEAM MANAGEMENT

e KOEURELEWORLD@GMAIL.COM

e 06 99 52 22 32
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C'est un univers, Des valeurs.

Une grande famille.des potes. ‘
Quvrir les portes aux collaborations, créer
des hold-up artistiques et faire de Ia ville un
terrain de jeu. |
Interagir, echanger. Rester accessible.
C'est s'exprime avec authenticite, proposer une
vision de Favenir pius connectee 3 la realite et a la
creativite. C'est se celebrer soHmeme autant que
celebrer les auires. C'est accepter la vulnerabiiite







